
Die Eurotex GmbH aus Bielefeld prä-
sentierte sich auf der Heimtextil mit ei-
nem großzügigen, stylischen Stand. Der 
Anbieter von Möbelstoffen konnte mit 
seinen sorgfältig inszenierten Kollektio-
nen eine äußerst gelungene Messe ver-
zeichnen. Viele internationale Kunden, 
Distributeure und das weltweit aufge-
stellte Vertriebsteam von Eurotex fan-
den nach langer Zeit auf der internatio-
nalen Plattform Heimtextil wieder 
zueinander.
„Wir haben uns sehr auf die Messe ge-
freut und haben mit dem ganzen Team 
intensiv dafür gearbeitet, unseren Kun-
den und Distributoren eine besondere 
neue Kollektion zu präsentieren“, so 
Djamila Melcherts-Snelders, Marketing 
Director von Eurotex. „Die Begeisterung 
unserer Kunden hat uns bestätigt, dass 
wir die Präsentation von 18 neuen Arti-
keln am richtigen Ort und zur richtigen 
Zeit vorgenommen haben. Die neue 
Kollektion kam richtig gut an“, ergänzt 
Johannes Snelders, Founder & Mana-
ging Director von Eurotex.
Vor allem das Thema „No Bull * the real 
unreal leather“ stand im Fokus der Auf-
merksamkeit: Eurotex stellte sehr er-
folgreich eine Lederalternative vor, die 
alle Eigenschaften echten Leders mit-
bringt, dabei aber langlebiger und 
nachhaltiger ist. Teile der Kollektion 
kommen komplett ohne tierische Be-

standteile aus, andere beinhalten einen 
Anteil von recyceltem Leder – so blei-
ben bereits verwendete Ressourcen im 
Wertschöpfungskreislauf.

Marketing und internationaler 
Vertrieb ausgebaut

„Im Prozess von den ersten Ideen über 
die Produktentwicklung bis zur fertigen 
Kollektion stecken das Herzblut des 
ganzen Teams und eine Menge Liebe 
zum Detail“, so Ugur Devletli, Prokurist 
von Eurotex.
Um nach den Corona-Jahren wieder mit 
voller Kraft und Ideenstärke zurückzu-
kommen, engagierte Ugur Devletli die 
Desig-nerin Sigrid Frommberger und 
Marketing-Spezialistin Melanie Kuhl-
mann als externe Unterstützung.
Zudem gelang Ugur Devleti der nächste 
wichtige Schritt im Aufbau des inter- 
nationalen Vertriebs. Carl Van Den 
Hoeven wird die Firma Eurotex als Re-
gional Manager in Skandinavien, Frank-
reich und Belgien unterstützen.
So gut aufgestellt, mit dem gelungenen 
Auftakt im Rücken, geht das Eurotex-
Team gestärkt und optimistisch auf die 
Herausforderungen zu, die dieses Jahr 
sicherlich bereithalten wird.  
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Eurotex inszenierte in Frankfurt Möbel-
stoffe für viele Interieurs und schafft mit 
dem markanten „E“ als Logo einen ho-

hen Wiedererkennungswert.

Eurotex präsentierte unter 
„No Bull“ drei hochwertige 
Lederalternativen, die alle 
Vorteile von echtem Leder 
mitbringen. Fotos: Eurotex
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